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Ozet

Giiniimiizde reklamlar, modern toplumun vazgegilmez bir pargasi haline gelmistir.
Markalarin ve igletmelerin hedef kitlelerine ulagsmasinda, iirin ve hizmetlerini tanitmasinda
kritik bir rol oynayan reklamlar, ayn1 zamanda toplumun tiiketim aligkanliklarini, kiiltiirel
degerlerini ve ekonomik dinamiklerini yansitan onemli birer ayna gorevi gormektedir. Bu
calisma, Nigde ilinde reklam pano ve tabelalar1 iizerinden sektorel dinamizmi ve marka etkisini
analiz etmeyi amaglamaktadir. Nigde nin ekonomik yapisini sekillendiren tarim, insaat ve
egitim sektorleri incelenmis, bu sektorlerin reklam alanlarindaki temsilleri degerlendirilmistir.
Ayrica Ditas gibi Nigde ile 6zdeslesmis yerel markalar ile ulusal ve uluslararast markalarin
reklam stratejilerindeki konumlar1 karsilastiriimistir. Calisma kapsaminda, kentin ana arterleri
ve ticaret merkezlerindeki reklam panolar1 ve tabelalar iizerinden veri toplanmis, gorsel analiz
ve icerik analizi yontemleri uygulanmistir. Elde edilen bulgular, Nigde’deki reklam alanlarinin
sektorel dagilimmin biiylik Ol¢lide tarim ve ingaat sektorlerine odaklandigini, otomotiv
sektoriiniin ise belirgin bir yerel marka olan Ditas ile 6ne ¢iktigimi gostermektedir. Ulusal ve
uluslararasi markalarin ise Nigde’deki reklam alanlarini daha az kullandiklar1 gézlemlenmistir.
Bu durum, yerel markalarin kent ekonomisindeki etkisinin ve reklam stratejilerinin daha giiclii
oldugunu ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Nigde, Reklam Panolari, Tabelalar, Sektorel Analiz, Yerel Markalar,
Tarim Sektorii, Insaat Sektorii, One Cikan Diger Sektorler

Abstract

Advertisements have become an indispensable part of modern society today. Advertisements,
which play a critical role in reaching target audiences of brands and businesses and introducing
their products and services, also serve as important mirrors reflecting the consumption habits,
cultural values and economic dynamics of the society. This study aims to analyze sectoral
dynamism and brand impact through billboards and signs in Nigde province. Agriculture,
construction and education sectors that shape the economic structure of Nigde were examined
and the representations of these sectors in advertising areas were evaluated. In addition, the
positions of local brands identified with Nigde, such as Ditas, were compared with national and
international brands in advertising strategies. Within the scope of the study, data was collected
from billboards and signs in the main arteries and trade centers of the city, and visual analysis
and content analysis methods were applied. The findings show that the sectoral distribution of
advertising areas in Nigde is largely focused on the agriculture and construction sectors, while
the automotive sector stands out with Ditas, a prominent local brand. It was observed that
national and international brands use advertising areas in Nigde less. This situation reveals that
the impact of local brands on the city economy and their advertising strategies are stronger.
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GIRIS

Reklam pano ve tabelalari, modern sehirlerin vazgecilmez bir pargasi olarak, sadece ticari
mesajlar iletmekle kalmaz, ayni zamanda bulunduklar1 sehrin ekonomik, sosyo ve kiiltiirel
dokusuna dair 6nemli ipuglar1 sunar. Nigde gibi kendine 6zgii bir karaktere sahip bir sehirde,
reklam pano ve tabelalar araciligiyla sehrin dinamiklerini ve gelisim potansiyelini anlamak
miimkiindiir. Glinlimiizde reklamcilik sektorii, kentlerin ekonomik ve sosyal dinamiklerinin
disa vurumu olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Tabelalar ve panolar, kentlerin sokaklarinda
yalnizca iiriin ve hizmetlerin tanitimin1 yapmakla kalmaz; ayn1 zamanda ekonomik yapinin,
sektorel dagilimin ve marka penetrasyonunun da onemli bir gostergesidir. Bu baglamda,
Nigde'nin reklam vitrinine bakildiginda, kentin sektorel c¢esitliliginin ve ekonomik
dinamizminin tabelalar ve panolar aracilifiyla nasil yansidig dikkat ¢ekmektedir.

Nigde, tarihsel ve cografi konumu itibariyla tarim, insaat ve sanayi sektorlerinin bir arada
gelistigi, ulusal ve yerel markalarin etkilesimde bulundugu bir yapiya sahiptir. Bu baglamda,
Nigde'de kent genelinde konumlanan reklam panolar1 ve tabelalar, sektorel dinamizmin somut
bir yansimasi olarak degerlendirilmelidir. Bu calismada, Nigde'nin kent merkezinde, ¢evre
yollarinda ve ana arterlerinde yer alan reklam panolar1 ve tabelalar incelenerek, 6ne ¢ikan
sektorler, bu sektorlerin reklamda temsil edilme bigcimleri ve uluslararasi, ulusal ve yerel
markalarin kent dokusuna nasil entegre oldugu ele alinacaktir.

Nigde'nin reklam vitrinine dair yapilacak bu analizde, 6zellikle yerel markalarin kent
ekonomisindeki rolii vurgulanacak ve Nigde ile 6zdeslesmis markalardan biri olan Ditas'in bu
yap1 i¢indeki konumu degerlendirilecektir. Ayrica, tarim ve tarim aletleri sektoriiniin reklam
alanindaki varligi da detaylandirilacak, insaat sektoriiniin gorsel temsil giicii lizerinde
durulacaktir. Bu sayede, Nigde’nin ekonomik dokusunun tabelalar ve panolar araciligiyla nasil
sekillendigi ve disa vuruldugu ortaya konulacaktir.

Cahismanin Onemi

Reklam panolart ve tabelalar, sadece tanitim araci degil, ayn1 zamanda kentlerin sektdrel
dagilimim1 ve markalasma diizeyini gosteren disavurumlardir. Bu arastirma, kiigiik ve orta
Olcekli sehirlerde (Anadolu kentleri 6zelinde Nigde) agik hava reklamciliginin ekonomik
gostergelerle nasil Ortiistiiglinii ortaya koymak agisindan 6nem tagimaktadir. Ayn1 zamanda
yerel markalarin reklam alanlarindaki goriiniirligii, yerel kalkinma ve istihdam politikalariyla
iliskilendirilebilir.

Calismanin Yontemi

Bu arastirmada nitel arastirma yontemleri kullanilmistir. Nitel arastirma, inceledigi probleme
iliskin sorgulayici, yorumlayict ve problemin dogal ortamindaki bi¢imini anlama ugrasi i¢inde
olan bir yontemdir (Baltaci, 2019: 369).

Gozlem teknigi: Arazi ¢caligmalari ile tabelalarin gorsel belgelemesi yapilmstir.
Dokiiman analizi: Reklam igerikleri, sektor temsiliyeti ve marka tiirlerine gore analiz edilmistir.

Dokiiman analizi, Basili ve elektronik (bilgisayar tabanli ve internet erisimli) materyallerin
incelenmesi ve degerlendirilmesi siirecinde gerceklesen bir dizi islemdir (Sak, Sahin Sak,
Sendil ve Nas, 2021: 230).

Fotograf dokiimantasyonu: Belirli 6rnekler gorsel olarak arsivlenmis ve iceriklerine gore
yorumlanmustir.
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Calismanin Evreni ve Orneklemi

Evren Bu g¢alisma Nigde il sinirlar igerisinde bulunan tiim ag¢ik hava reklam pano ve
tabelalarin1 (billboardlar, dijital panolar, tabelalar vb.) ve bu reklam panolariyla etkilesimde
bulunan paydaglar1 kapsamaktadir.

Orneklem Atatiirk Bulvari, Dr. Sami Yagiz Caddesi, Eski Terminal ve Bankalar Caddesi gibi
yogun ticaret bolgelerinde ve Sehir merkezine giris ve ¢ikiglarinda toplam 250 pano ve tabela
incelenmistir. G6zlem yapilan tabelalar sektore (insaat, tarim, egitim vs.) ve marka kdkenine
(yerel, ulusal, uluslararasi) gore siniflandirilmistir.

Kuramsal Cerceve

Bu ¢alisma, Kent Sosyolojisi, Tiiketim Kiiltiirli Teorileri ve Mekan Kuramlari temel alinarak
sekillendirilmistir. Henri Lefebvre’in Mekanin Uretimi Kurami: Acik hava reklamlari, kentsel
mekanin ekonomik tliretim bi¢imlerinin bir parcast olarak degerlendirilmistir. Baudrillard’in
Gosterge Ekonomisi: Reklam panolari, sadece {irlinii degil, yasam tarzini ve kimligi
simgelestiren gostergelerdir. Kent Imaji ve Gorsel Kiiltiir: Kevin Lynch’in kent imgeleri
kurami, tabela yogunlugunun kent bellegi lizerindeki etkisini anlamada referans alinmistir.

Calismanmin Sinirhihgi

Calismamizdaki sinirlilik durumu Nigde sehir merkezindeki ana arterler ve ticari yogunlugun
yliksek oldugu bolgelerdeki reklam pano ve tabelalar ile simirlidir. Nigde’nin kirsal
alanlarindaki ve daha az islek bolgelerindeki reklam panolari kapsam dis1 birakilmistir.

2- ACIK HAVA REKLAMLARI 3

Acik hava reklamlari, hedeflenen kitlelerin ilgisini canli tutarak onlara ulagmay1 ve farkindalig:
arttirmay1 amaglayan reklam ortamlaridir (Cakmak, 2016: 22). Calismanin bu boliimiinde en
cok goriilen agik hava reklam tiirlerinin tanimi1 ve 6nemi ele alinmistir.

2.1. Billboard Reklamlar

Acik hava reklamciliginin en bilinen ve yaygin kullanilan tiirlerinden biridir. Reklam panolar1
olarak da bilinir. Demir ve aliiminyumdan imal edilen, ara¢ ve yaya trafiginin yogun oldugu
yollar ya da kavsaklara konumlandirilan ve yaygin olarak kullanilan agik hava reklam
araclaridir (Haitkulov, 2010: 29). Billboardlar genellikle iice ayrilir. Klasik Billboard, Isikli
Billboard, Megalightlar’dir. Tiirkiye’ye 1980’li yillarda gelmis ilk kez Ankara’da
kullanilmistir.

22. Tabela Reklamlari

Tabela, markanin kaliciligini saglamak, miisteriyi aligverise yonlendirme, tanitimi yapma
islemini amaclayan i¢ ve dig mekanlarda bulunan 6zellikle magaza girislerinde ve halka acik
yerlerde, belirlenmis standartlarda 1sikli, 151kl ya da led Tv sistemi ile montaj1 yapilarak
uygulamasi yapilan reklam aracina denir (Aynur, 2017: 8). Tabelalar isletmelerin sabit tanitim
unsurlar1 olarak islev goriir. Gorsel iletisim agisindan hem bilgi aktarma hem de ikna etme
islevine sahiptir. Panolarin konumu, renkleri ve igerikleri; sehirdeki tiikketim aliskanliklar1 ve
sektor ¢esitliligi hakkinda fikir verir.

2.3. Direk Reklamlari

Cadde boyunca konumlandirilarak o bolgedeki hedef kitleye siirekli goriiniirliik saglar. Bu
reklam tiirii diisiik maliyetli olmasi1 ve uzun bir siire kalicilig1 sayesinde genelde yerel isletmeler
tercih eder.

Year 1(2024) Vol:1 Issue: 1 Issued in December, 2024
Y1l1(2024) Cilt:1 Sayn: 1 www.ukadergisi.com Aralik 2024'te yayinlandi



http://www.e-edusci.com/

Uluslararasi Kiiltiirel Arastirmalar Dergisi
International Journal of Cultural Studies

2.4. Ust Gecit Alnlhik Reklamlar:

Sehir merkezlerindeki ana yollarda ve trafigin yogun oldugu noktalara yerlestirilir. Genellikle
iist gecitlerde bulunan bu reklamlar, stirticiiler ve yayalar tarafindan rahatga goriilebilir. Ayrica
stirekli goz Onilinde olmast da marka bilinirligini artirir. Biiylik kampanyalar ve marka
lansmanlari i¢in tercih edilir.

2.5. Duvar Giydirme Reklamlari

Binalarin dis cephesine uygulanarak genis bir gorsel alan sunar. Genis alan kaplamasi
sayesinde ylizlerce insan tarafindan goriilebilir. Ozellikle konserler, yeni projeler ve biiyiik
kampanyalar i¢in etkili yontemdir.

3.REKLAMIN GELiSiMi VE SOSYOLOJIK YANSIMASI
3.1.Reklam Kavrami

Reklam; ¢esitli medialar araciligiyla genis bir potansiyel miisteri kitlesine ulasmay1 hedefleyen
ve belirli bir biitce gerektiren tanitim tiiriidiir. Yapilan arastirmalara gére, M.O. 3000'de
Babillerin diikkanlarini ayirt etmek i¢in isaretler kullandiklar1 ve tellallar araciligiyla tanittiklar
tespit edilmistir. Reklam, ticaretin ve rekabetin arttigi donemlerde ortaya ¢ikmis eski bir
kavramdir. i1k olarak sdzlii bicimde yapilan bu tamtimlar, diikk4n tanitim1 amaci tasimaktayd
ve temelinde ticaret bulunmaktaydi. Ticaretin gelisimi ile reklamlar, tiiketiciyi
bilgilendirmekten ¢ok, iirtinlerin digerlerinden farkli oldugunu vurgulamak i¢in kullanilmaya
baslandi. Dolayisiyla, reklamin gelisimi ticaretin ve rekabetin artmasiyla paralel bir seyir izledi
(Tuncel, 2024: 15). 4

3.2.Reklam Panolarimin Tarihsel gelisimi ve Evrimi

Reklam Panolarmin kdkenleri, antik ¢aglara kadar uzanir. Ik drnekleri, duvarlara ve taslara
yapilan c¢izimler ve yazilar olarak karsimiza ¢ikar. Modern anlamda reklam panolarinin
gelisimi, 19.yiizyilin sonlarina dogru matbaacilifin gelismesiyle paralellik gosterir. 20.
Yiizyilin baslarinda otomobilin yayginlasmasi, reklam panolarinin daha genis kitlelere
ulagmasini saglamistir. Gliniimiizde dijital teknolojilerin gelisimiyle birlikte, statik reklam
panolariin yerini dinamik ve interaktif dijital reklam panolari almaktadir.

3.3.Reklam Panolarimin Etkinligi ve Etkileri

Reklam panolarinin etkinligi, konum, boyu, tasarim ve mesaj gibi ¢esitli faktorlere bagli olarak

degisir. Arastirmalar reklam panolarinin marka bilinirligini olusturma, iiriin ve hizmet tanitimi
yapma ve satiglar1 artirma konusunda etkili bir ara¢ oldugunu gostermektedir. Reklam
panolarinin tiiketici davranislar1 tizerindeki etkileri, psikolojik ve sosyolojik faktorler de dahil
olmak tizere farkli acilardan incelenmektedir.

3.4.Reklam Panolarmin Sesyolojik ve Kiiltiirel Boyutlari

Reklam panolari, sadece ticari birer ara¢ olmanin 6tesinde, toplumsal ve kiiltiirel birer olgudur.
Reklam panolart toplumun degerlerini, normlarim1 ve tiiketim aligkanliklarini yansitir ve
sekillendirir. Ayrica, toplumsal cinsiyet rolleri, kimlikler ve statii gibi konular1 da ele alabilirler.
Reklamlarin, toplumun tiiketim aligkanliklarini nasil etkiledigi, kiiltiirel degerleri nasil
yansittigi ve sosyal normlari nasil sekillendirdigi gibi konular da literatiirde genis yer
bulmaktadir.
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3.5. Reklam Panolarinin Ekonomik ve Sosyal Etkileri

Reklam panolar, yerel ekonomiye katki saglayarak isletmelerin biiylimesine ve istihdamin
artmasina yardimei olur. Ozellikle kiigiik ve orta 6lcekli isletmeler icin, acik hava reklamlar
tasidiklar bilgilerle 6nemli bir iletisim gorevini yerine getirirler (Demir, 2014: 98). Sehirde
gezinmeyi kolaylastiran reklamlar, vatandaslarda ve ziyaretgilerde asinalik ve glivende olma
duygusu yaratir (Toros, 2021: 1). Reklam panolari tiiketicilere iiriin ve hizmetler hakkinda bilgi
vererek, bilingli se¢cimler yapmalarina katkida bulunur. Ancak reklamlarin tiikketici davraniglar
iizerindeki etkisi ve potansiyel riskleri de goz oniinde bulundurulmalidir. Reklam panolari, sehir
estetifine katki saglayabilecegi gibi, plansiz ve kontrolsiiz kullanimlar1 durumunda gorsel
kirlilige de neden olabilir. Bu nedenle reklam panolarinin konumlandirilmasi ve tasarimi
konusunda yerel yonetimlerin diizenlemeleri 6nemlidir.

4-NIGDE ILINE GENEL BAKIS
4.1. Cografi Konumu

Nigde, i¢ Anadolu Bolgesi’nin giineydogusunda yer almaktadir. Cografi olarak Aladaglar ve
melendiz daglar1 arasinda, Kayseri iliyle Akdeniz Bblgesi’ni birbirine baglayan ortalama 1.250
metre yiikseklikteki bir platoda yer almaktadir. il topraklarinin %28.8°1 daglik, %41.2’si dalgali
arazi ve yaylalar olusturur geriye kalan %30’luk kismimi ise ovalar olusturmaktadir (Ozel,
2005: 125). “Nigde’nin cografi yapisina bakildiginda, dokuz bin yillik gegmise sahip, tarihi
Kapadokya bdlgesine ait bir yerlesim yeri karsimiza ¢ikar. Uzun bir donem Bizans yonetiminde
kalmis olan Nigde, Selguklular doneminde idari ve askeri agidan 6nem kazanmis; daha sonra
1469°dan itibaren Osmanli yonetimi altina girmistir. Cumhuriyet doneminde yapilan idari
diizenleme ¢ercevesinde 1924 yilinda Nigde’ye il statiisii verilmistir.”

4.2. Demografik Yapisi

Nigde’nin merkez ilge ile beraber alt1 ilgesi bulunmaktadir bunlar: Merkez ilge, Bor, Ciftlik,
Altunhisar, Camardi, Ulukigla’dir. 31 Aralik 2024 tarihli Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi
verilerine gore Nigde ilinin toplam niifusu 2024 yilinda 372.708 olarak belirlenmistir. 2023
yilinda ise 377.080 olan niifusumuz, 4.372 kisilik bir azalma gostermistir. ilgeler bazinda
karsilastirildiginda, Merkez ilgenin niifusu artis gostererek 2023 yilinda 236.864 olan niifus,
2024 yilinda 240.283’e yiikselmistir. Geriye kalan tiim il¢elerimizde ise niifus azalmistir. Bu
niifus, 186.199 erkek ile 186.509 kadindan olusmaktadir. Yiizde olarak ise: %49,96 erkek,

%50,04 kadindir (https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Adrese-Dayali-Nufus-Kayit-Sistemi
-Sonuclari, 13.03.2025).
4.3. Ekonomik Durumu

Nigde ekonomisinin temel ge¢im kaynagi tarim ve hayvanciliktir. Niifus kirsal alanlarda
yogunlagmistir. (Besleme M. ve Giileg E, 2024: 3). Tarim sektoriinde 6zellikle patates tiretimi
ile 6ne ¢ikan Nigde, Tiirkiye’nin 6nemli tarim merkezlerinden biridir. Ayrica elma tiretimi de
bolge ekonomisine katki saglayan baglica faaliyetlerden biridir. Sanayi sektorii ise agirlikli
olarak gida, teksitl, deri sanayi ve madencilik alaninda yogunlasmistir. Nigde Organize Sanayi
Bolgesi’nde faaliyet gosteren yerel ve ulusal markalar ilin ekonomik gelisiminde énemli rol
oynamaktadir. Nigde Merkez Organize Sanayi, Birko Koyunlu A.S. hali fabrikasi, Bor Deri
Organize sanayi ve diger sanayi kollar1 Nigde halki i¢in 6nemli istihdam alanlaridir.

(http://www.nigdetb.org.tr/N%C4%B0%C4%9EDE/tabid/8626/Default.aspx, 14.03.2025).
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5-NiGDE’NiN REKLAM VIiTRiNi TABELALAR VE PANOLARDAN YANSIYAN
SEKTOREL DINAMIZM VE ULUSLARARASI, ULUSAL, YEREL MARKALARIN
ROLU

Nigde’deki reklam pano ve tabelalari, sehrin ekonomik ve sosyal dokusunu yansitan canli birer

gosterge olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu pano ve tabelalardaki reklam igerikleri, sehrin 6ne
cikan sektorlerini ve bu sektdrlerin Nigde’ye olan katkilarini gdzler Oniine sermektedir.
Caligmanin bu kisminda reklam tabela ve panolarin1 mercek altina alarak sehre katkilar1 detayl
bir sekilde incelenecektir.

Nigde’de son yillarda yaganan kentsel doniisiim ve yeni konut projeleri, insaat ve gayrimenkul
sektoriiniin reklam panolarinda 6nemli bir yer tutmasina neden oluyor. Yeni konut projeleri, 6
emlak ofisleri, liiks daireler ve insaat malzemeleri saticilarina ait reklamlar, sektoriin
hareketliligini yansitiyor. Nigde’nin gelisen bir sehir olmasi ve konut ihtiyacinin artmast, insaat

ve gayrimenkul sektoriiniin reklam tabela ve panolarinda bu kadar goriiniir olmasini sagliyor.

Nigde, Tiirkiye’'nin onemli tarrm merkezlerinden biri olarak biliniyor. Ozellikle patates
iiretimiyle 6ne ¢ikan sehirde, tarim ve tarim makineleri saticilarinin tabelalart agirlikli olarak
yer aliyor. Tarim firiinleri, giibre, tohum, tarim makinalar: gibi tarimsal girdilerin yan sira,
yerel gida iirlinlerinin tanitimina da sik¢a rastlaniyor. Bu durum, tarimin Nigde ekonomisindeki
onemini ve sehrin tarimsal potansiyelini agikca ortaya koyuyor.
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Nigde’de Trafigin yogun oldugu ana caddelerde ve kavsaklarda ¢ok sayida reklam panosu
bulunmaktadir. Sehir merkezindeki reklam panolarina bakildiginda sosyal sorumluluk
reklamlarina rastlamak miimkiindiir. Ozellikle sivil toplum kuruluslarinin sosyal yardim gibi
konularda sosyal sorumluluk reklamlar1 yayinlanmaktadir. Bu reklamlar Nigde’de toplumsal
farkindaligin artmasina ve sosyal sorunlara ¢dziim bulunmasina katkida bulunmaktadir.
Nigde’de sosyal sorumluluk reklamlarinin varligi bu konuya verilen énemi gostermektedir.
Sehirdeki sosyal sorumluluk igerikli reklamlar toplumsal farkindaligi artirmakta ve kentsel
aidiyet duygusunu giiclendirmektedir.
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Nigde’deki reklam panolari, sadece ticari ve sanayi sektorlere hizmet etmemekte, ayn1 zamanda
kiiltiirel ve sosyal etkinliklerin duyurulmasinda da 6nemli bir rol oynamaktadir. Konserler,
festivaller, seminerler ve yerel halk etkinlikleri gibi duyurular, sehrin ¢esitli noktalarinda yer
alan panolarda siklikla yer almaktadir. Bu duyurular, kent halkini bilgilendirmenin yani sira,
yerel igletmelerin sponsorluk faaliyetlerine katkida bulunarak marka bilinirligini artirmaktadir.

Ayrica bu etkinlikler insanlarin bir araya gelmesini sagladig gibi Nigde’nin sosyal ve kiiltiirel
hayatinin canliligini1 da yansitmaktadir.
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Sanayi bolgelerindeki reklam tabela ve panolar1 Nigde Organize Sanayi Bolgesi ve Ata Sanayi

gibi sanayi bolgelerinde, sanayi isletmelerine yonelik reklam tabelalar1 yogunlasmaktadir. Bu
tabelalarda, sanayi iirlinleri, ekipmanlar1 ve hizmetleri tanitilmaktadir. Ata sanayi’de daha
kiigiik 6lcekli, esnaf ve KOBI odakli tabela kullanimi yogunken, OSB’de kurumsal ve biiyiik
Olgekli tabela ve panolar1 6n plandadir. Ata Sanayi’de yerel markalar daha yogun bigimde
temsil edilirken, OSB’de ulusal ve uluslararasi markalar dikkat ¢ekmektedir. Bu yapi, 8
Nigde’nin ekonomik profilinin sektorel olarak dengeli bir dagilima sahip oldugunu ve yerel
markalarin rekabet giiclinii korumakta oldugunu gostermektedir. Reklamlarin sektorel analizi,
sehrin ekonomik kimliginin pazarlama yoluyla gii¢lendirilmesine olanak saglamaktadir.

~r

Ozel egitim kurumlari, dershaneler ve Universiteler, Nigde’deki reklam tabela ve panolarinda
sikca karsilagilan diger sektorlerden biri. Ogrenci potansiyelinin yiiksek oldugu sehirde, egitim
kurumlar1 kendilerini tanitmak ve 6grenci ¢ekmek icin reklam panolari etkin bir sekilde
kullantyor. Nigde’nin gen¢ ve dinamik bir niifusa sahip olmasi, egitim sektoriiniin reklam
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panolarinda bu kadar 6ne ¢ikmasinin 6nemli bir nedeni olarak gosterilebilir. Bu durum,
Nigde’nin egitim alaninda 6nemli bir merkez olma yolunda ilerledigini gosteriyor.

‘ == -

Nigde’ye giris ve ¢ikislarda, karayollari boyunca reklam pano ve tabelalart bulunmaktadir. Bu

pano ve tabelalar, hem kente gelen ziyaretcilere hem de yerel halk ve transit gegen yolculara
hitap eden 6nemli iletisim araglaridir. Bu panolar, ¢ift yonlii bir tanitim islevi iistlenmektedir.

Bir yandan, Nigde'nin tarihi, kiiltiirel ve dogal degerlerini 6n plana ¢ikaran gorsel ve metinsel
iceriklerle sehrin imajin1 giiglendirmeye yonelik turistik ve kamusal duyurulara yer verilmekte;

diger yandan, kent ekonomisinin temel taslarin1 olusturan yerel isletmelerin {iriin ve 9
hizmetlerini tanitan ticari reklamlarla bolgesel ekonomik canliliga katki saglanmaktadir.

Bu baglamda, s6z konusu reklam panolari sadece gorsel bir unsur olmanin 6tesinde, Nigde'nin
disa agilan vitrinlerinden biri olarak degerlendirilebilir. Ozellikle sehre ilk kez gelen bireylerde
olusacak alginin sekillenmesinde etkili olan bu reklam unsurlari, sehirle ilgili ilk izlenimi
olusturmada kritik bir rol iistlenmektedir. Ayn1 zamanda, yerel isletmelerin goriiniirliglinii
artirarak i¢ pazarda rekabet edebilirliklerini giiclendirmekte ve bolgesel markalagma siire¢lerini
desteklemektedir. Nigde Gazozu, Ditas, Birko gibi Nigde ile 6zdeslesmis ulusal ve uluslararasi
capta taninan markalarinda reklamlarina bu yollar lizerinde sik¢a rastlamak miimkiindiir Bu
durum, Nigde’nin ulusal ve uluslararasi markalar i¢in 6nemli bir Pazar oldugunu ve sehrin ticari
potansiyelinin yiiksek oldugunu gostermektedir.

Imalatg1 veya iiretici markalar1 olarak da adlandirilan ulusal markalar, iiretici isletme tarafindan
markalanan iiriinlerdir. Uretici markanin iilke ¢apinda taninmis olmasi sebebiyle ulusal marka
olarak da tanimlanabilmektedir (Bozyigit, 2022: 39). Bu markalarin Nigde’deki reklam
panolarinda yer almasi, sehrin ekonomisine ve sosyal hayatina 6nemli katkilar sunmaktadir.
Nigde’de actiklar1 subeler ve bayilikler araciliiyla yerel ekonomiye canlilik katmaktadir.
Ulusal markalarin Nigde’deki varligi, sehrin marka bilinirligini artirmakta ve disaridan gelen
ziyaretgilerin goziin de olumlu bir imaj olusturmaktadir. Sehirdeki alisveris merkezleri, oteller
ve restoranlar, ulusal markalarin etkisiyle daha modern ve ¢ekici bir gériinlime kavugsmaktadir.

Uluslararas1 markalar, Uluslararasi ticaretin gelismesinin dogal sonucu olarak ortaya ¢ikmistir
(Tas, 2007: 6). Giiclii marka bilinirlikleri ve genis pazarlama biitceleriyle dikkat ¢ekmekte;
ozellikle dijital ekranlar ve biiylik billboardlarda yogun sekilde yer almaktadir. Bu durum,
reklam sektoriiniin modernlesmesine katki saglarken, yerel tiiketicilerin kiiresel trendlere daha
fazla maruz kalmasina da olanak tanimaktadir.
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Yerel markalarin sehirdeki reklam panolarinda yer almasi ise, bu markalarin toplumsal
bilinirliklerini artirirken, sehrin ekonomik yapisina da dogrudan etki eder. Yerel markalar,
kendi pazarlarinda uzun siireli faaliyet gosteren ve o iilkenin kiiltiirel degerlerini yansitan
markalardir (Sonmezocak, 2002:16). Ayrica, bu markalarin reklamlari, sehrin kiilttirel kimligini
giiclendirebilir. Nigde’deki el sanatlari, yoresel gida iiriinleri gibi kiiltiirel markalar da reklam
panolarinda yer alarak hem kiiltiirel degerleri hem de ekonomik katkiy1 artirmaktadir. Bu tiir
reklamlar, sehri tanitan ve ziyaretcileri cezbeden unsurlar olarak 6nem tasir.

Uluslararasi, ulusal ve yerel markalarin Nigde’deki varligi, reklam sektoriiniin ¢ok katmanli bir
yapiya kavusmasimi saglamakta ve bolgedeki ekonomik dinamikleri olumlu yo6nde
etkilemektedir.

Sonug olarak bakildiginda, Mevcut Reklam Panosu Envanteri: Nigde sehir merkezinde ve ana
arterlerde yapilan saha caligmalar1 sonucunda, toplamda 250’den fazla reklam panosunun
bulundugu tespit edilmistir. Bu panolarin %501 sehir merkezinde %40°u ana arterlerde ve
%10’u ise otogar ve tren gar1 gibi ulasim merkezlerinde konumlanmistir. Sehir merkezindeki
yogunlagma, ticari faaliyetlerin ve insan hareketliliginin daha fazla olmasindan
kaynaklanmaktadir. Reklam panolarimin boyutlar1 incelendiginde %70’inin  standart
boyutlarda, %20’sinin biiyiikk boyutlarda ve %I10’unun ise mega boyutlarda oldugu
goriilmektedir. Tiir olarak ise, % 70’1 statik, %20’si dijital ve %10’u hareketli panolardan
olusmaktadir. Dijital panolarin sayisinin azligi teknolojik altyapinin heniiz yaygilagsmamis
olmasindan kaynaklanmaktadir. Malzeme olarak, panolarin %90’inda metal, %5’inde ahsap ve
%5’inde ise plastik malzeme kullanilmigtir. Tasarim agisindan, panolarin biiyiikk kisminin
sehrin genel estetigi ile uyumlu olmadigi ve gorsel kirlilik olusturdugu tespit edilmistir. Reklam
panolarmin konumlandirildigr bolgelerin demografik yapisi incelendiginde, hedef kitlenin
ozelliklerine uygun olarak konumlandirilmadigi goriilmektedir. Ornegin, genglere yonelik
reklamlarin yogun olarak yasli niifusun yasadig1 bolgelerde yer aldig tespit edilmistir. Reklam 10
panolarinda yer alan reklam igeriklerinin cesitliligi incelendiginde, agirlikli olarak yerel
isletmelerin ve ulusal markalarin reklamlarinin yer aldig1 gortilmektedir. Kamu spotlarinin ise
cok az sayida oldugu tespit edilmistir. Reklam igeriklerinin mesajinin etkinligi
degerlendirildiginde bazi igeriklerin net ve anlasilir olmadigi, bazilarinin ise hedef kitleyi
harekete ge¢irme potansiyelinin diisiik oldugu goriilmektedir. Gorsel ve metinlerin kalitesinin
diisiik oldugu ve uyumsuz oldugu tespit edilmistir.

Nigde yoresinin kiiltiirel, tarihi ve diger dogal giizellikleri, heniiz ulusal pazarda yeterli 6l¢iide
bilinmemekte ve bu nedenle de Nigde ve yoresine yatirimlar yeterince yapilmamaktadir. Bu
gizliligi ortaya ¢ikaracak tanitim-tutundurma faaliyetlerine daha c¢ok Onem verilmesi
gerekmektedir (iri, Inal ve Tiirkmen, 2011: 4). incelenen panolardaki reklam icerikleri,
Nigde’nin 6ne ¢ikan sektorlerini, ulusal, uluslararasi markalarin sehre olan katkilarini net bir
sekilde ortaya koymaktadir.

SONUC

Reklam pano ve tabelalarinda 6ne ¢ikan tarim ve gida sektori, Nigdenin geleneksel ekonomik
yapisini gozler Oniine sermektedir. Ozellikle yoresel tiriinlerin tanitimina yonelik ilanlar, sehrin
tarimsal potansiyelini ve bu alandaki yerel isletmelerin 6nemini vurgulamaktadir.

Egitim ve ingaat sektdrlerinin yogunlugu, Nigde’nin gelismekte olan bir sehir oldugunu
gostermektedir. Universitenin varligi ve yeni konut projeleri, sehrin geng niifusunu ve biiyiime
potansiyelini desteklemektedir.

Uluslararast ve ulusal markalar, kente tiiketim kolayligi ve kurumsallik getirirken; yerel
markalar, sehrin kimligini ve kiiltiirel bellegini temsil etmektedir.

Reklam pano ve tabelalar1 sadece ticari bir ara¢ olmanin Gtesinde sehrin sosyal ve kiiltiirel
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yasamina da katkida bulunmaktadir. Yerel etkinliklerin, kiiltiirel faaliyetlerin ve sosyal
sorumluluk projelerinin duyurulart Nigde’nin toplumsal dinamiklerini yansitmaktadir.

Nigde’deki reklam pano ve tabelalari, sehrin gelecege doniik vizyonunu ve siirdiiriilebilirlik
anlayisini yansitmaktadir. Ozellikle yenilenebilir enerji kaynaklarina yapilan yatirimlar, gevre
dostu tiretim tekniklerinin kullanimi1 ve sosyal sorumluluk projelerine verilen 6nem, Nigde’ nin
stirdiirtilebilir bir ekonomik biiylime hedefledigini gostermektedir.

Sonug olarak, Nigde’deki reklam pano ve tabelalari, sehrin ekonomik yapisinin, potansiyelinin
ve gelecege doniik umutlarinin canli birer gostergesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sehir, tarim,
sanayi ve hizmet sektorlerindeki yatirimlarla biiyiimeye ve gelismeye devam etmektedir.
Analizlerde 6nemli bir sorun olarak tespit edilen bulgu Nigde’de bulunan reklam pano ve
tabelalarinin tasarimlarimin ¢ok eski, bakimsiz olmasi ve iist {liste gelecek sekilde
yerlestirilmeleridir. Bu da diger reklam pano ve tabelalarin okunmasini ve goriinmesini
zorlagtirmaktadir. Reklam pano ve tabelalarin etkili bir sekilde kullanilabilmesi i¢in, dogru
konumlandirma, etkili tasarim ve hedef kitleye uygun icerik gibi faktorlere de dikkat
edilmelidir.

Oneriler

- Kent estetigi kurallarinin aktif hale getirilmesi

- Tabela yonetmeliginin yerel mimariye uygun revize edilmesi

- Yerel esnafa gorsel iletisim egitimi verilmesi

- Ulusal markalarin yerel dokuya uyum zorunlulugu getirilmesi

- Belediyenin denetim ve uygulama kapasitesinin arttirilmasi

- Yerel yonetimler, tabela estetik yonergesi yayimlamalidir

- Kent estetik kurulu kurulmali ve tabela yerlesimi denetlenmelidir

- Yerel esnafa kurumsal tasarim ve grafik destegi sunulmalidir 11
- Ulusal/uluslararast markalar yerel mimariye duyarli uygulamalara yonlendirilmelidir
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