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DIJITAL PROPAGANDA YONTEMI OLARAK FACEBOOK: 2025 KKTC
CUMHURBASKANLIGI SECIMLERI UZERINE BiR INCELEME

DiGITAL PROPAGANDA METHOD THROUGH FACEBOOK: AN ANALYSIS OF
THE 2025 TRNC PRESIDENTIAL ELECTIONS
Emel YILMAZ
Oz
2025 yilinda 19 Ekim tarihinde gerceklestirilen KKTC Cumhurbaskanligi se¢im siireci, dijital medya
iizerinden yiiriitiilen siyasal iletisim faaliyetleri a¢isindan dikkat ¢ekici bir 6rnek olusturmaktadir. Bu aragtirmada,
secim kampanyasinin basladigi 1 Agustos 2025 tarihinden se¢im giiniine kadar olan donemde, Cumhurbaskani
Ersin Tatar’in resmi Facebook hesabinda yayimlanan yaklasik 100 paylasim incelenmistir. Caligmanin amaci,
secim siirecinde dijital platformlarda kullanilan propaganda stratejilerinin siyasal liderlik sdylemini ve ulusal
kimlik temsillerini nasil bigimlendirdigini ortaya koymaktir. Arastirma, elestirel sdylem analizi yontemiyle,
Ozellikle Ruth Wodak’in sdylem-tarihsel yaklasimi temel alinarak yiritilmistir. Bulgular, Tatar’in segim
kampanyasinda geleneksel propaganda yontemlerinden ziyade dijital pazarlama mantigiyla kurgulanmis bir
iletisim dili benimsedigini gostermektedir. Paylagimlarda “birlik, beraberlik, milli kimlik ve inan¢” gibi degerlerin
sikca vurgulandigt; ayrica “federasyon karsiti” tutumun sdylemin merkezine yerlestirilerek, ulusal kimligin
korunmasi temasinin 6ne ¢ikarildig: tespit edilmistir. Sonug olarak, 2025 KKTC Cumhurbaskanligi segimlerinde
sosyal medya yalnizca bir kampanya araci degil; ayn1 zamanda siyasal sdylemin iiretildigi ve kamuoyunun
yonlendirildigi bir alan olarak islev goérmiigtiir. Bu durum, dijital cagda siyasal iletisimin propaganda temelli
bicimlerinin 6nemini bir kez daha ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal iletisim, Facebook, KKTC Cumhurbaskanligi se¢imi, Elestirel soylem analizi,
Propaganda, Dijital pazarlama

Abstract

19 October 2025, represents a noteworthy example of political communication conducted through digital
media. This study examines approximately 100 posts shared on President Ersin Tatar’s official Facebook page
between 1 August 2025, when the campaign period began, and election day. The aim is to reveal how propaganda
strategies employed on digital platforms shaped the discourse of political leadership and representations of national
identity. The research employs the critical discourse analysis method, specifically drawing on Ruth Wodak’s
discourse-historical approach. The findings indicate that Tatar adopted a communication style structured according
to the logic of digital marketing, rather than traditional propaganda techniques.His posts frequently emphasized
values such as unity, solidarity, national identity, and faith, while positioning an explicitly anti-federation stance
at the center of the discourse to highlight the theme of preserving national identity. Ultimately, during the 2025
TRNC Presidential elections, social media functioned not only as a campaign tool but also as a discursive arena
where political narratives were produced and public opinion was shaped. This study underscores the continuing
importance of propaganda-based forms of political communication in the digital age.
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GIRIS

Siyasal iletisim, modern toplumlarda yalnizca bilgi aktariminin degil, ayni zamanda
ideolojik temsillerin, kimlik séylemlerinin ve toplumsal rizanin yeniden tretildigi bir siregtir.
Habermas (1989), kamusal alanin demokratik toplumlarda elestirel tartisma ve katilimin temel
zemini oldugunu belirtir. Ancak dijitallesmenin yukselisiyle birlikte bu alanin doniisime
ugradigi, sosyal medyanin yeni bir kamusal alan olarak islev kazandigi goralmektedir.
Gunumuzde liderler, segmenle dogrudan etkilesim kurabildikleri sosyal medya platformlarinda
hem politik mesajlarini hem de kisisel imajlarini yeniden insa etmektedirler.

Dijital cagin siyasal iletisiminde, propaganda geleneksel anlamini yitirerek daha stratejik,
gorsel ve duygusal temelli bir bigcim kazanmistir. “Dijital cagin siyasal iletisiminde, propaganda
geleneksel anlamini yitirerek daha stratejik, gorsel ve duygusal temelli bir bigim kazanmustir.
Newman (1999), siyasal pazarlama kavramiyla liderlerin segmenlerle kurdugu iletisimi bir
‘pazarlama sureci’ olarak tanimlar.” Bu suregte siyasetci, segmenlerin beklenti ve duygularini
analiz ederek, soylemini hedef kitleye uygun sekilde yeniden bigimlendirir. Bu yonayle dijital
medya, propaganda tekniklerini “katihmci” bir gérinime bartndarse de ashinda rizay: yeniden
uretmenin araglarindan biri olarak islev gorur.

Habermas’in (1989) iletisimsel eylem kurami, siyasal iletisimi kamusal uzlaginin temeli
olarak konumlandinirken, gunumizde dijital mecralar bu uzlagimin yerini “goruntrlik ve
etkilesim ekonomisine” birakmistir. Atasoy (2023), sosyal medyanin siyasal kampanyalarda bir
“ag tabanh propaganda alani” olarak islev gérduguna ve liderlerin duygusal temsiller Gzerinden
mesruiyet inga ettigini belirtir. Bu baglamda dijital propaganda, sadece ikna degil, ayni zamanda
kimlik performansi ve liderlik stratejisinin bir bilesenidir.

Yilmaz (2019a), Kibnish Tiirk basininda kimlik insasinin ideolojik séylemler araciligiyla
sekillendigini ve medyanin bu sireci ulusal kimligin yeniden dretimi igin kullandigini
gostermistir. Ayni bicimde Yilmaz ve Bektas (2019b) da farkli ideolojik yonelimlere sahip
gazetelerin “biz” soylemi etrafinda ulusal kimlik temsillerini guglendirdigini vurgular. Bu
baglamda, kimlik ve ideoloji, siyasal iletisimin merkezinde yer alan iki belirleyici eksen olarak
karsimiza gikmaktadir.

Benzer bigimde, Zor, Kabiyeva, Aidar ve Zhumankulova (2019), televizyon
yoénetmeninin sosyo-kulttirel degerlerin bigimlenmesindeki rolind incelemis; gérsel medyanin
yalnizca kaltarel temsil degil, ayni zamanda ideolojik bir aktarim alani oldugunu ortaya
koymustur. Bu bulgular, sosyal medyanin ginimuzde benzer bir ideolojik yeniden aretim islevi
ustlendigini gostermektedir.

Kuzey Kibns baglaminda yapilan arastirmalar da benzer sonuglar ortaya koymustur.
Sosyal medya igeriklerinin ¢ogunlukla propaganda ve gorinurlik odakh oldugu (Kurban,
2014), dijital platformlarin se¢menle etkilesimden ¢ok kurumsal imaji pekistirmek amaciyla
kullanildigi (Arslan & Segim, 2015) saptanmistir. Siyasal aktorlerin sosyal medyada lider imaji
ve bilgi aktarimi temelli igerikler trettikleri (Akkor, 2017) goralarken, Yilmaz ve Bektas (2019)
medya séylemlerinin ideolojik temsilleri yeniden arettigini géstermistir. Bu ¢alismalarda sag
ideolojinin “Turkluk” ve “anavatan” vurgusu etrafinda kimlik insa ettigi, sol ideolojinin ise
“Kibnsh Tark” kimligini 6n plana gikaran yerel bir soylem gelistirdigi belirlenmistir. Ayni
yonde, Yilmaz'in (2025a) Instagram paylagimlari Gzerine yaptigi calisma dijital medyanin
siyasal temsil bicimlerini bigimlendirdigini; Yilmaz (2025b) ise popiler kaltar temsillerinin
gorsel medya araciligiyla ideolojik sireklilik yarattigini ortaya koymustur.
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Bu baglamda, 2025 yilinda gergeklestirilen KKTC Cumhurbaskanligi segim sureci, dijital
siyasal iletisimin guncel ve yerel bir 6rnegini olusturur. Calismada, Cumhurbaskani Ersin
Tatar'in resmi Facebook hesabinda 1 Agustos—19 Ekim 2025 tarihleri arasinda paylasilan
yaklasik 100 gonderi, Wodak’in soéylem-tarihsel yaklasimi dogrultusunda incelenmistir.
Arastirma, dijital propaganda yonteminin ulusal kimlik séylemiyle nasil batunlestigini ve
Facebook’un propaganda araci olarak nasil kullanildigini analiz etmeyi amaglamaktadir.

2.KURAMSAL CERCEVE
2.1.Siyasal Iletisim

Siyasal iletisim, siyaset bilimi ile iletisim biliminin kesisiminde yer alan, kamusal
yasamin demokratik isleyisine dogrudan etki eden bir olgudur. Kavramin tarihsel kékeni,
demokrasinin tehdit altinda oldugu ikinci Diinya Savasi sonrasi déneme kadar uzanmaktadir.
Bu dénemde Nazizm ve fasizmin propagandist uygulamalari, demokratik toplumlarda siyasal
iletisimin yeniden distintlmesine yol agmistir (Tunca & Avtirk Koldas, 2019, 5.2788).

Aysel Aziz (2003, s.3) siyasal iletisimi, “siyasal aktorlerin gesitli iletisim yontemlerini
kullanarak belirli gruplara veya kitlelere ideolojik hedefler ve politikalar dayatmasi” olarak
tammlar. Bu tamm, siyasal iletisimin yalnizca bilgi aktanimi degil, ayni zamanda iktidarin
mesrulastirilmasi ve rizanin tretilmesi streci olduguna isaret eder.

Karagor (2009, ss.123-125)’a gore siyasal iletisim, demokratik stireglerin giiglenmesinde
temel bir isleve sahiptir. Demokratik toplumlarda siyasal liderler, medyay: halkla dogrudan
iletisim kurmak ve kamuoyunu yénlendirmek amaciyla etkin bicimde kullanirlar. Ozellikle
secim donemlerinde medya, siyasal rekabetin en gérunar alanina donusdr.

Siyasal iletisim, yalnizca secim donemlerine 6zgu bir etkinlik degildir; aileden egitime
kadar her alanda bireylerin dustnsel tutumlarini sekillendiren surekli bir suregtir (Fiske, 2003,
s$s.223-228). Bu suregte liderler, halkin givenini kazanmak ve destegini strdirmek igin gesitli
iletisim stratejileri gelistirirler. Agikgoz (2007, s.252), internetin yikselisiyle birlikte bu surecin
¢ok daha dogrudan hale geldigini, siyasal katithmin dijitallesmeyle birlikte yeniden
tanimlandigini belirtmektedir. Ayrica, siyasal iletisim demokratik katilimin yani sira toplumsal
uzlasgimin da aracidir. Altheide (2004, s.295), catisma ve muhalefet ortamlarinda siyasal
iletisimin fikir birligini tesis etmede 6nemli rol oynadigini vurgular. Bu baglamda, siyasal
iletisim yalnizca séylem dreten bir alan degil; ayni zamanda toplumun siyasal bilincini insa
eden bir kulturel strectir.

2.2.Dijital Platformlarda Propaganda

Propaganda, tarihsel olarak siyasal, ideolojik, ekonomik veya toplumsal amaglara hizmet
eden; kitleleri belirli fikir ve davranislara yonlendirmeyi hedefleyen sistematik bir iletisim
bigimidir (Jowett & O’Donnell, 2012, s.2). Pratkanis ve Aronson (2008, ss.12-13),
propaganday1 seg¢men davramisimi dogrudan etkileyebilecek bir arag olarak tammlar.
Propagandanin etkinligi, mesajin sarekli tekrarlanmasi, duygusal etki yaratmasi ve
manipulasyon unsurlariyla desteklenmesine baghdir. Gullaoglu (2009, s.506), dogru bigimde
kullanildiginda propagandanin toplumsal birlik ve farkindahk yaratabilecegini; ancak
manipulatif bicimde uygulandiginda toplumsal kutuplasmay: derinlestirdigini vurgular. Oztirk
(2025, s.58), sosyal medyanin siyasal halkla iliskilerde propaganda islevi gorduagunia ve
adaylarin segmenle dogrudan etkilesime degil, stratejik goruanirlik yonetimine odaklandiklarini
belirtmektedir.”
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Propaganda etkinliginde, mesajin igeriginin sorgulanmaksizin kabul edilmesi beklenir;
dolayisiyla iletisimin kendisinden gok ileti eyleminin gerceklesmesi onem kazanir (Aziz, 2003,
s.14). Modern propagandanin dijital ortama taginmasiyla birlikte, siyasal iletisimin bigimi kokld
bigimde degismistir. Artik propaganda yalnizca tek yonli bir bilgi aktarimi degil, etkilesimli bir
manipulasyon sureci haline gelmistir. Sosyal medya algoritmalari, hedef kitlelerin duygusal
egilimlerine gore igerik tretimi ve gorunarlik saglama islevi gorir. Bu nedenle propaganda,
dijital gagda goruanarlik, etkilesim ve nza tretimi kavramlariyla yeniden tammlanmaktadir.

Propaganda ayni zamanda ekonomik ve yapisal gug iliskilerinden bagimsiz degildir.
Gokee (2013, s.66), siyasal partilerin maddi kaynaklarinin propaganda faaliyetlerinde
belirleyici oldugunu; bu durumun demokratik sureglerde esitsizlik yaratabilecegini belirtmistir.
Dolayisiyla, propagandanin demokratik sinirlar igcinde kalabilmesi, finansal seffaflik ve
denetlenebilirlik mekanizmalarinin varligina baghdir.

Sonug olarak, propaganda yalnizca bir ikna araci degil, ayni zamanda iktidarin dilsel
yeniden dretim mekanizmasidir. Dijital ¢agda bu mekanizma sosyal medya platformlari
uzerinden goranar hale gelmis; 6zellikle Facebook gibi aglarda soylem, gorsel temsil ve kimlik
performanslari yoluyla dolagima girmistir.

3.3. Bir Propaganda Araci olarak Facebook

Dijital cagda siyasal iletisim, geleneksel propaganda anlayisindan farkli olarak, etkilesim
ve gorunarlak odakli yeni bir yapi kazanmistir. Bu donustim, kitle iletisiminin tek yonld
yapisindan cikip, bireylerin hem igerik Greticisi hem de tuketicisi haline geldigi bir iletisim
evrenini dogurmustur (Fuchs, 2014, s. 22). Bu baglamda sosyal medya, siyasal aktorlerin
soylemlerini dogrudan segmenlere ulastirdigi, ideolojik temsilleri yeniden insa ettigi dinamik
bir alan haline gelmistir.

Facebook, bu alanlarin en énemlilerinden biridir. Kullanici Kitlesinin genisligi, icerik
bigimlerinin ¢esitliligi ve hedefleme mekanizmalarinin gelismisligi nedeniyle, siyasal
propaganda agisindan yuksek etki guctine sahiptir. Habermas’in (2003) “kamusal alan”
kavramsallagtirmasinda ifade ettigi gibi, iletisimsel eylem demokratik katilimin 6n kosuludur;
ancak Facebook gibi dijital platformlarda bu kamusal alan, séylemsel gug iliskileri ve
manipulatif araglarla yeniden bigimlenmektedir. Bu durum, Jowett ve O’Donnell’in (2012)
belirttigi anlamda propagandanin modern bigimi olarak goértlebilir: bilgi aktarimiyla kitlelerin
ikna edilmesi arasindaki simirin bulaniklastigi bir sireg.

Siyasal aktorler, bu yeni kamusal alanda yalnizca se¢cmenlere mesaj iletmekle
kalmamakta; ayni zamanda kendi kimlik, deger ve ideolojilerini dijital bicimde yeniden
uretmektedirler. Bu noktada Wodak’in (2001) soylem-tarihsel yaklasimi, gevrim ici propaganda
sureclerinin analizinde yol gosterici bir gcergeve sunar. Wodak’a gore soylem, yalnizca dilsel bir
ifade bigimi degil; tarihsel, kaltirel ve ideolojik baglamlarla oralmis bir gug pratigidir.
Facebook paylasimlari da tam bu baglamda, siyasal liderligin kendisini mesrulastirma,
rakiplerini otekilestirme ve seg¢menleri duygusal olarak yonlendirme stratejilerinin dijital
izdusumadar.

Yilmaz ve Bektas (2019), medya séylemlerinin ideolojik temsilleri yeniden Grettigini
saptamis ve Kibris Tark basininda sag ideolojinin “Turkluk” ve “anavatan” vurgusuyla, sol
ideolojinin ise “Kibrisli Tark” kimligi Gzerinden soylem gelistirdigini ortaya koymustur. Bu
bulgu, sosyal medyadaki propaganda bigimleriyle dogrudan iliskilidir. Nitekim Yilmaz (2025),
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dijital mecralarda popiler kulturin ideolojik yeniden aretimini incelerken, gorsel temsillerin
siyasal liderlik imajini gtiglendiren en énemli araglardan biri haline geldigini belirtmistir.

Benzer bigimde, Cetinkaya ve Yildiz (2021) TikTok orneginde dijital kampanyalarin
soylem bigimlerini analiz etmis ve sosyal medya platformlarinin “etkilesim” géranima altinda,
ashnda duygusal yonlendirme ve imaj yonetimi odaklh propaganda mekanizmalarina
doénastaguna gostermistir. Bu bulgular, Kurban (2014)"in sosyal medya igeriklerinin genellikle
goranarluk ve propaganda amagh kullanildigi tespitini desteklemektedir. Arslan ve Segim
(2015) de dijital platformlarin segmenle cift yonla etkilesim kurmaktan ziyade kurumsal imaji
pekistirme araci olarak islev gérdaginia ortaya koymustur.

Bu ¢ercevede, Facebook’un dijital propaganda araci olarak islevi ii¢ temel eksende
degerlendirilebilir:
(1)  lideolojik  temsillerin  gorsel ve  dilsel  bigimlerle  yeniden iiretimi,
(2 Lider imajinin dijital performansla giiclendirilmesi,
(3) Kullanici etkilesiminin duygusal mobilizasyon araci olarak kullanilmasi.

Facebook paylagimlarinda “birlik, kimlik, vatan, guvenlik, inang” gibi temalar, ideolojik
cergeve icinde surekli tekrarlanarak duygusal baghlik tretmekte; segmenlerin “rasyonel” degil,
“aidiyet temelli” tepkiler vermesine neden olmaktadir. Bu yonuyle platform, yalnizca bilgi
paylasimi yapilan bir alan degil, ayni zamanda propagandanin dijitallesmis formu olarak islev
gormektedir.

Sonug olarak, Facebook giinimuzde hem Habermas’in elestirdigi bigimiyle manipulatif
kamusal alanin, hem de Wodak’in tanimladigi bigcimde ideolojik séylem retiminin merkezinde
yer almaktadir. Yilmaz'in (2019; 2025) bulgulari, bu yeni yapinin Kibris Tark siyasal iletisim
pratiginde agik¢a goruldagunt dogrulamaktadir. Dolayisiyla Facebook, dijital ¢agda siyasal
iletisimin sadece bir mecrasi degil, ayni zamanda ideolojik kimliklerin dretildigi, yeniden
dolagima sokuldugu aktif bir propaganda alanidir.

4. Yontem

Bu arastirma, nitel arastirma yaklasimi igcinde konumlanmis olup, elestirel soylem analizi
yontemiyle yaratalmustar. Calismada temel amag, 2025 KKTC Cumhurbaskanhgi segim
surecinde Cumhurbaskani Ersin Tatar'in resmi Facebook hesabinda paylasilan igeriklerin
soylemsel yapisini, ideolojik temsillerini ve propaganda islevlerini goztimlemektir.

Arastirma, 1 Agustos — 19 Ekim 2025 tarihleri arasindaki donemi kapsamaktadir. Bu
zaman araligi, secim kampanyasinin baslangi¢ ve bitis surecini temsil etmektedir. Belirlenen
dénemde, Tatar’in Facebook hesabindan yapilan yaklasik 100 paylasim (metin, gorsel, video ve
duyuru igerikleri) dokiman olarak toplanmis, ardindan elestirel soylem analizi (ESA)
yontemiyle incelenmistir.

ESA yontemi, o6zellikle Ruth Wodak’in (2001) gelistirdigi Séylem-Tarihsel Yaklasim
(Discourse-Historical Approach — DHA) temelinde uygulanmistir. Bu yaklasim, soylemleri
tarihsel, toplumsal ve ideolojik baglamlaryla birlikte degerlendirmeyi 6ngoérar. Wodak’a gore
soylem, “sadece dilsel bir yapi degil, toplumsal iktidar iliskilerinin yeniden tretim alanicir”
(Wodak, 2001). Bu cergevede analiz, lic asamada gergeklestirilmistir: A)Tematik Kodlama:
Paylasimlarda sik tekrarlanan anahtar kavramlar (6rnegin “birlik”, “federasyon”, “anavatan”,
“direnis”, “bagimsizhk”, “milli kimlik”) belirlenmistir. B) Séylem Dizeyinde inceleme:
Paylagimlarda kullanilan dilsel ve gorsel unsurlarin, kimlik insasi ve propaganda stratejileriyle
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iliskisi incelenmistir. C) ideolojik ¢éziimleme: igeriklerin ulusal kimlik, inang, givenlik ve
dayanisma temalariyla nasil bir siyasal anlam diinyasi kurdugu degerlendirilmistir.

Veri analizi streci boyunca, Habermas’in (2003) kamusal alan kurami, Fuchs’un (2014)
sosyal medya elestirisi, ve Jowett & O’Donnell’in (2012) propaganda teorisi cergeveleri
kuramsal arka plan olarak kullanilmistir. Bu yaklagim, Yilmaz’in (2019; 2025) medya séylemi
calismalarinda kullandigi ideoloji—kimlik iliskisine dayah analiz modeline benzer bigimde
yapilandiriimstir.

4.1.Bulgular ve Analiz

Bu arastirma, 2025 KKTC Cumhurbaskanhgi secim surecinde Cumhurbaskani Ersin
Tatar'in resmi Facebook hesabinda 1 Agustos—19 Ekim 2025 tarihleri arasinda paylastigi toplam
100 gonderiyi incelemistir. Calismada Wodak’in soylem-tarihsel yaklasimi temel alinmis,
Cetinkaya ve Yildiz’in (2021) dijital igerik analizi modelinden uyarlanmistir. Amag, dijital
propaganda bigimlerinin siyasal soylem uretiminde ve lider kimligi insasinda nasil islev
gordiguni ortaya koymaktir. Analiz sonucunda paylasimlar igerik, gérsellik, séylem ve ideolojik
yapi olmak Gzere dort temel eksende degerlendirilmistir.

4.1.1. Kampanya Déneminin Tematik Ozellikleri

Paylagimlar, segim stirecinin yalnizca politik vaatlerle degil, ayni zamanda duygusal ve
sembolik temsillerle yuratildigint gostermektedir. Kampanyanin ilk haftalarinda “birlik”,
“istikrar” ve “liderlik” temalari 6ne g¢ikarken, Eylil ayindan itibaren “federasyon karsithig”,
“ulusal kimlik” ve “vatan—inang” vurgular: belirginlesmistir. Bu séylem kaymasi, kampanyanin
ideolojik yogunlugunun arttigini géstermektedir. Tatar'in sikga kullandig “birlikte basaracagiz”,
“vatanin evlatlanyiz”, “anavatan Turkiye ile omuz omuza” gibi ifadeler, Yilmaz ve Bektas'in
(2019Db) belirttigi sekilde, sag ideolojinin milli kimlik ve dayanisma etrafinda yeniden Gretimini
yansitmaktadir. Bu ifadeler, se¢menlerle aidiyet temelli bir bag kurarken, ideolojik birlik
duygusunu da guglendirmistir.

4.1.2.Gorsel Temsiller ve Dijital Kimlik Insast

Facebook paylagimlarinda liderin halkla i¢ i¢e oldugu, bayrak, cami, askeri birlik veya
toplu etkinlik gibi sembolik alanlarda konumlandig: fotograflar dikkat ¢ekmektedir. Bu gorsel
strateji, Wodak’m (2001) tarihsel mesrulastirma yaklasiminda tanimladig1 bigimde, gegmisin
sembollerinin yeniden iiretilerek ulusal aidiyetin pekistirilmesi islevini tasimaktadir. Fuchs’un
(2014) “duygusal sermaye” kavrami agisindan bakildiginda, bu gorseller yalnizca bilgilendirici
degil, ayn1 zamanda giiven, sadakat ve inang¢ gibi duygusal degerlerin insasinda etkilidir.
Tatar’1in kalabalik i¢inde, torenlerde veya milli giinlerde halkla yan yana yer aldig1 paylasimlar,
liderin “yakin ama giicli” imajimi desteklemistir. Ayrica kampanya siirecinde paylasilan
videolar, miizik, mars ve gorsel ritim kullanimiyla duygusal mobilizasyonu artirmistir.
Ozellikle “federasyon dayatmasi kabul edilemez” baslikli video, toplumsal direnis cagrisi
niteliginde kurgulanmistir. Bu tiir igerikler, Cetinkaya ve Yildiz’in (2021) tanimladig “dijital
samimiyet” stratejisini yansitarak liderin hem otoriter hem de halktan biri olarak gdriinmesini
saglamistir.

4.1.3.Soylem Yapisi ve Ideolojik Vurgu

Elestirel séylem analizi sonucunda, kampanya dilinde ¢ temel tema 6ne ¢ikmistir: ulusal
kimlik ve bagimsizlik, karsitlik ve 6tekilestirme, halkla yakinlik ve samimiyet. “Biz” ve “onlar”
karsithgi, soylemin merkezinde yer almis; federasyon yanhsi gorasler dolayh bigimde “tehdit”
veya “teslimiyet” olarak kodlanmistir. Bu séylem bigimi, Jowett ve O’Donnell’in (2012)
tanimladigi propaganda modelinde oldugu gibi, korku ve aidiyet duygularini eszamanli bigimde
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harekete gegirmistir. Habermas’in (2003) kamusal alan kurami agisindan degerlendirildiginde,
Facebook paylasimlarinda rasyonel tartismadan ¢ok yonlendirilmis duygusal etkilesimin 6ne
ciktigr goralmustar. Bu durum, kamusal alanin dijital ortamda propaganda amagh bir temsile
donustuguna gostermektedir.

4.1.4.Dijital Etkilesim ve Propaganda Pratikleri

Secim surecinde Facebook Gzerinden yapilan canh yayinlar, miting gortntuleri ve halk
bulusmalan liderin gorunarlagina sarekli kilmistir. Bu durum, Kaid ve Holtz-Bacha'nin (2006)
tanimladigi bicimiyle “performatif siyaset”in dijital uzantisini temsil etmektedir. Tatar'in
paylasimlarina yonelik begeni ve yorum sayisinin 6zellikle 1-10 Ekim 2025 tarihleri arasinda
artmasi, federasyon tartismalarinin toplumsal giindemdeki etkisini de gostermektedir. Analiz
edilen gonderiler, Jowett ve O’Donnell’in (2012) propaganda islevlerinden “mobilize etme” ve
“mesrulastirma” ozelliklerini tasimaktadir. Kampanya dili, tehdit ve direnis temalari Gzerinden
segmeni harekete gegiren bir ¢agr niteligi tagimistir.

Genel olarak, Ersin Tatar’'in 2025 segim kampanyasi, geleneksel propaganda bigimlerinin
dijitallesmis bir versiyonu olarak degerlendirilebilir. Facebook igerikleri, ulusal kimlik ve
ideolojik soylemin yeniden aretildigi, duygusal mobilizasyonun ve goérsel stratejilerin etkin
bigimde kullanmildigi bir propaganda alani olusturmustur. Bu durum, Kurban (2014) ve Arslan
ve Secim’in (2015) bulgulariyla da uyumludur; sosyal medya, demokratiklestirici degil,
ideolojik konsolidasyonu gticlendiren bir ara¢ olarak kullamlmistir. Sonug olarak, Tatar'in
dijital kampanyasi, hem siyasal pazarlama mantigina dayanan hem de ideolojik mesajlarla
beslenen hibrit bir iletisim modeli sunmustur. Facebook, bu stiregte yalnizca bir sosyal ag degil,
siyasal mesruiyetin aretildigi bir platform islevi gérmustar.

SONUGC

Bu calisma, 2025 KKTC Cumhurbaskanhg: secimlerinde Ersin Tatar'in Facebook
paylasimlarini analiz ederek dijital propaganda bigimlerinin siyasal séylem tzerindeki etkisini
ortaya koymustur. Bu baglamda, 2025 yilinda gergeklestirilen KKTC Cumhurbaskanligi segim
sureci, dijital siyasal iletisimin gincel ve yerel bir 6érnegini olusturmustur. Calismada,
Cumbhurbaskani Ersin Tatar’in resmi Facebook hesabinda 1 Agustos—19 Ekim 2025 tarihleri
arasinda paylasilan yaklasik 100 gonderi, Wodak’in  (2001) séylem-tarihsel yaklagimi
dogrultusunda elestirel séylem analizi yontemiyle incelenmistir. Arastirmanin temel amaci,
dijital propaganda yonteminin ulusal kimlik séylemiyle nasil battnlestigini ve Facebook’un
propaganda araci olarak nasil islev gérdigini ortaya koymaktir.

Elde edilen bulgular, incelenen paylasimlarin biayuk olgude agihs, duyuru ve tanitim
icerikli gonderilerden olustugunu gostermektedir. Bu igerikler bigimsel olarak bilgilendirici
goranmekle birlikte, soylem diizeyinde ideolojik mesajlarin sistematik bigimde kurgulandig
gozlenmistir. Analizler sonucunda Tatar’ in séyleminin “birlik, istikrar, vatan ve inang” temalari
etrafinda sekillendigi, federasyon karsiti durusun ise soylemin merkezine yerlestirildigi tespit
edilmistir. Bu durum, Yilmaz ve Bektas’in (2019b) bulgulariyla paralellik gostermekte; sag
ideolojinin “Tarklik” ve “milli batanluk” ekseninde yeniden dretildigini bir kez daha
dogrulamaktadir.

Facebook paylasimlarinda kullanilan gorseller, tarihsel referanslar ve milli semboller,
Habermas’in (1989, 2003) “kamusal alan” kurami agisindan degerlendirildiginde, rasyonel
iletisimin yerine duygusal mobilizasyonun gectigi bir alanin varligina isaret etmektedir.
Fuchs’un (2014) belirttigi gibi, sosyal medya demokratik katihmi giglendirmekten ok, mevcut
ideolojik sinirlan yeniden tretmektedir. Bu baglamda, Tatar'in kampanyasi, ulusal kimligi
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tehdit algisi tzerinden konsolide eden bir dijital propaganda stratejisine dontismastar.
Atasoy’un (2023) tanimladigi “ag temelli propaganda” kavrami da bu kampanyada somut
bicimde gozlemlenmistir. Facebook’un algoritmik yapisi, siyasal mesajlarin yalnizca
iletilmesini degil, ayni zamanda kullanici etkilesimleri araciligiyla cogaltilmasini saglamistir.
“Bu durum, Newman’in (1999) ‘The Mass Marketing of Politics” modelinde vurguladigi gibi,
segmenlerin rasyonel tercihlerinden ¢ok duygusal aidiyetlere dayali bir yonlendirme sarecini
ortaya ¢ikarmistir.” Sonug olarak, 2025 KKTC Cumhurbagkanhgi secimleri, dijital medyanin
siyasal iletisimde yalnizca bir arag degil, ayni zamanda ideolojik bir Gretim alani haline geldigini
gostermektedir. Facebook, bu surecte hem propaganda hem de mesruiyet insasi i¢in merkezi
bir platform olarak islev gormastir. Bu bulgular, Yilmaz’'in (2019a, 2025a) medya temsilleri
uzerine yaptigi cahsmalarla da ortuserek, dijital mecralarin siyasal soylemde sureklilik ve
dontstiman eszamanli bigimde yasandigi hibrit alanlar oldugunu kanitlamaktadir. Bu galisma,
dijital propaganda olgusunun Kibns baglaminda nasil bigimlendigine isik tutmakta; gelecekte
yapilacak arastirmalara sosyal medya, kimlik insasi ve ideolojik temsil iliskisini daha
derinlemesine inceleme yéninde bir temel sunmaktadir.
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